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Design Portfolio

デザインで、

誰かの「好き」を

つくりたい。



profile

はじめまして。

これまで、営業・接客・介護など

人と関わる仕事を通して、

「相手の立場で考える力」や

「チームで動く力」を培ってきました。

現在はw e bデザイン・動画編集・ S N S運用

A Iマーケティングなど、幅広く学んでいます。

これまでの経験と、学んだスキルを活かし、

デザインの仕事を通して

誰かの役に立てるような存在になりたいです。

0 1 . 自分から考え、行動する力

0 2 . 相手の立場で考え支える力

0 3 . 明るく元気に接し、協力する力

Strengths

Skills

P h o t o s h o p / f i g u r e / C a n v a

（基本動作・バナー・スライド ・動画編集など）

＃音楽

＃料理　お菓子作り

＃おいしいもの

＃スイーツ

＃漫画アニメ鑑賞

Favorite
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ライフスタイル雑貨店w e bバナー制作

キッチンカー「ととと」様プロモーション提案

キッチンカー「ととと」様の

ブランディング＆プロモーションスライド提案書

「和津市」公式 I n s t a g r a mフィード投稿用ショート動画制作

『s a n j iの深呼吸ブレンド』ブランディング＆プロモーション企画

プレゼン用スライド

おわりに



課題内容　

P h o t o s h o pで与えられた素材を使い、w e b用の

バナーデザインをする。キャッチコピーを入れる。

◆クライアント要望

◆概要

◆制作意図

・新規オープンするライフスタイル雑貨屋「NOKS」の認知拡大と、オープン記念キャンペーンへの集客。

・雑貨屋の名前、ＮＥＷＯＰＥＮを入れる。

・〇〇％O F Fは自由。

・ターゲットは２ ０～４ ０代女性、インテリアや暮らしの雑貨・ライフスタイルにこだわりのある方。

・世界観とトーン＆マナー

 ナチュラルで落ち着いた雰囲気を演出するため、ベージュや柔らかい

 ピンクゴールドの上品な背景色を採用しました。

 フォントは高級感と洗礼された印象を与えるセリフ体をメインに配置

・視線誘導と情報設計

 「ＮＥＷＯＰＥＮ」の文字と目立つ赤系の「２ ０％ＯＦ Ｆ 」エンブレムを

 上部に置き、一目で一番伝えたいお得情報をキャッチできるようにしました。

 店舗の外装写真やおすすめ商品の写真、さらに

 「暮らしに、ひとさじのときめきを。」という、キャッチコピーを考えました。

◆制作日、制作期間

2 0 2 6年 ８月　 1 0時間

◆制作環境

P h o t o s h o p

ライフスタイル雑貨店webバナー制作パッケージ課題　　　



ライフスタイル雑貨屋「NOKS」ラフ画

ざっくりレイアウトを決め、

３色ベースカラーをベージュ、

メインカラーをパステルピンク、

アクセントカラーに濃いピンクに

決めました。

修正アドバイス後、「NOK S 」 O P E Nバナー完成

My Works

キャッチコピーを決め、

使う写真、素材、フォントを

決定。素材の加工をして

シャドウを付けたり、

透明度の調整をして仮完成。

アドバイス後、修正して

完成しました。

使用ソフト　 P h o t o s h o p



パッケージ課題　　　

課題内容　

・キッチンカー「ととと」様プランディングおよび SN S （ I n s t a g r a m ）プロモーション提案。

・創作スパイスカレーの魅力やお店の個性を伝え、認知拡大と来店につなげる。

・スライドを使ったプレゼンテーション資料の発表。

・コンセプト設計

 ご主人の「美味しいは当たり前」という考えを軸に、創作スパイスカレーならではの意外性や、

 選ぶ楽しさを表現。思わず立ち寄りたくなるお店を目指しました。

・ S N Sプロモーション

 ロゴから辛いカレーを想像されることや、出店場所が分かりにくいことを課題とし、 リール動画を企画。

 料理やお店の魅力、出店情報を視覚的に伝え、認知拡大と来店につなげる構成にしました。

・ビジュアル制作

 企画の世界観に合わせてスライドを構成し、情報の優先順位や文字の見やすさを意識。

 ロゴマークも考え、お店の個性が伝わるデザインを目指しました。

◆制作日、制作期間

2 0 2 6年 1 0月　 2 4時間　

◆制作環境

◆クライアント要望

◆企画概要

◆制作意図

・イベントやマルシェを中心に出店する、キッチンカー「ととと」様のブランディング・プロモーション企画。

・ターゲットは、イベントを訪れる 3 0〜 4 0代の家族連れやイベント来場者。

・「今日、どんな一皿に出会える？」をコンセプトに、意外な組み合わせや食との出会いが生むワクワク感を伝える。

キッチンカー「ととと」様プロモーション提案

リール動画　C a n v a  F i g m a  p h o t o s h o p

ス ラ イ ド 　 　 　C a n v a



My Works

キッチンカー「ととと」様の

ブランディング＆プロモーション企画

　　・Instagramリール動画制作

　 ・ ロ ゴ マ ー ク 制 作

　　ご主人の「美味しくて当たり前」

という情熱を軸に、創作カレー

の魅力や選ぶ楽しさを意識して

表現しました。

出店場所の認知不足といった

課題に対し、リール動画を提案。

料理の魅力やお店の個性を伝え、

認知拡大と来店へ繋げる

プロモーションを展開しました。

企画の魅力を伝えるスライド構成と、

見やすさを追求したデザイン。

ロゴ制作から動画運用まで、

お店の魅力がひと目で伝わる

ビジュアルを形にしました。



My Works プレゼン発表スライド





課題内容　

パッケージ課題　　　

架空都市「和津市」公式 I n s t a g r a mアカウントに掲載するフィード投稿用（リール動画）の制作。

市民への認知・魅力再確認だけでなく、他地域からの観光誘致や移住促進（U I L ターン）に

つながるＰＲ動画を提案する。

◆クライアント要望

◆企画概要

◆制作意図・デザインの工夫

若年層の人口流出や地域課題に対し、和津市が持つ「都会的な利便性」と「豊かな自然（海と山に

囲まれた立地）」の双方のバランスの良さをアピール。動画を通じて町の魅力を直感的に伝え、

観光客の誘致や将来的な移住関心層の獲得を目指す。

﻿サイズ　       1 0 8 0 p x× 1 9 2 0 p x

尺（長さ）　    3 0～最大 6 0秒

ファイル形式  　m p 4ファイル

1 . 「自分事化」させる導入構成：  単なる観光地の説明ではなく、

  「次の週末、どこへ行く？」という問いかけからスタート。見る人が自分の週末を

  想像し、動画に引き込まれるストーリー展開にしました。

2 . 体験と感情をイメージさせる演出：  都会から車で約 1 . 5 時間というアクセスの

  良さを伝えつつ、自然の景色だけでなく「家族で歩く様子」「海・滝 ・紅葉」

  「地元海鮮グルメ」など多様なシーンを網羅。「和津市に行ったらこんな時間を

  過ごせそう」という具体的な体験をイメージできるように工夫しました。

3 . リール動画に最適なテンポ感と視認性：  短い言葉とテンポの良い映像カットを

  組み合わせ、スクロールされやすいSN Sでも最後まで離脱されずに見られる構成を

  意識しました。ラストは公式ロゴと「 T h a n k  y o u ! 」で締め、行政P R動画としての

  信頼感とまとめました。

4 . 制作の学び・振り返り  

  情報をただ並べるのではなく、「誰に、何を感じてもらいたいか」から逆算して

  構成・デザインを組み立てる重要性を学びました。

◆制作日、制作期間

2 0 2 6年 9月　 6時間 4 0分　

◆制作環境

C a n v a

「和津市」公式Instagramフィード投稿用ショート動画制作



My Works

「和津市」公式 I n s t a g r a m

フィード投稿用ショート動画制作

・ リール動画制作

週末の旅行を検討する2 0〜 4 0代を

ターゲットに、観光誘致と移住促進を

目的としたP R動画を企画・制作

「次の週末、どこへ行く？」という

問いかけによる自分事化

車で 1 . 5 時間というアクセスの良さと、

豊かな自然・グルメの訴求

SN Sのスクロール対策を意識した、

テンポの良いシーン展開

「和津市に行ったらこんな

時間を過ごせそう」という

具体的な体験をイメージ

できるように工夫しました。



My Works





1 . 作品概要

・生成A Iを活用した既存商品の価値再定義・キャッチコピー開発・マーケティング戦略提案

・スライドを使ったプレゼンテーション資料の発表

◆課題テーマ

◆制作ツール

◆キャッチコピー開発

M a n u s :  パ ッケージ・商品モックアップ画像の生成A I

G e m i n i N o t e b o o k LM  /  G e m i n i 、 C h a t G P T  :  

　キャッチコピー抽出・マーケティング戦略策定スライド構造化

『sanjiの深呼吸ブレンド』ブランディング＆プロモーション企画

2 .  A I を活用した企画・マーケティング設計

A I との対話を通じ、既存の「カフェイン補給」という文脈から脱却。「 1 5時＝脳の疲労」に着目し、

『がんばる午後に、深呼吸を一杯。』という感情に訴えかけるコピーを抽出。

◆狙うCEP（想起スイッチ）

2 0〜 4 0代のオフィスワーカーが集中力を切らす「平日 1 5 : 0 0の仕切り直し」をA Iで

ターゲット分析を行い、設定。

◆AIを活用したプロモーション案

P C利用時間から集中力の低下をA Iで予測し、 1 4 ： 4 5に 「深呼吸しませんか？」と通知する。

『A I  1 5 : 0 0疲労度予測リマインダー』など、A I時代ならではの施策を提案。

3 .  デザインと行動変容（UX設計）

表面：スタイリッシュな「 s a n j i 」 ロゴと、潜在意識に刻む透過の「 1 5 : 0 0 」を配置、爽やかな色合いに。

裏面：タイマー仕掛け

「お湯を注いで 1分半、スマホを裏返してお待ちください」と記載し、ド リップの待ち時間を

「デジタルノイズを遮断する9 0秒の静寂」へと転換。

◆パッケージデザイン

4 .  発表と改善（フィードバックの反映）
スクーリング発表で得たアドバイスをもとに、A Iによる分析をさらに補強

チャネル拡張 :  E C定期便に加え、リ ト リート宿 ・お寺・ B t o Bオフィス常備など「静かな場所」への

　展開案を追加。

メディア最適化 :  3 0〜 5 0代のビジネス層へ届けるためF a c e b o o k広告やP Cブラウザ拡張機能を

　提案に盛り込み、「面白いアイデア」から「売れるビジネスモデル」へと進化させる

5 . 制作日　制作期間

2 0 2 6年 9月　 1 2時間



おわりに

最後までご覧いただき

ありがとうございます。

デザインを学ぶ中で

伝えたいことを整理し

見る人の立場に立って

表現することの大切さを

実感しました。

まだ学びの途中ではありますが

一つひとつの経験を大切にし

試行錯誤を重ねながら

伝わるデザインを追求して

いきたいと考えています。

これまで培ってきた経験と

新たに身につけたスキルを

活かし周囲と協力しながら

誰かの想いや魅力を

形にできる存在を

目指していきます。

DESIGN PORTFOLIO 
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