


市場調査

SWOT

サイト名 プランの掲載 詳細

ちゅらとく

沖縄物語

沖縄CLIP、沖縄ラボ

Welove 沖縄
Smart Magazine 
沖縄観光モデルコースページ

Holiday

×

○

△

○

○

○

35件の掲載があるが、1日コースの掲載が多数。
泊数ある情報でも、固定スポット (離島多め）のものしかない。

多数の記事に埋もれている。

１件のみ掲載、情報が古い（2019 年）

沖縄に特化していないため、古い情報が散見される。

沖縄に特化していない。旅程なのに左から右のレイアウトなので見づらい。
ユーザー投稿型のため数が多く選別しきれない。

弱み

脅威機会

強み

S
O

・コロナの規制緩和による国内・国外共に観光客の増加
・新しい施設・ホテルの建設
・リモートワークや副業などの働き方の自由化

W
T

・コロナ禍での近場旅行の需要の高まり
・台風の被害増、国内リゾート観光競合地の影響

・プランページには各スポットの詳細な情報は記載を
  しないため、スポットごとに詳しい内容を知ることができない
・現地に住んでいないため、情報の仕入れもWEB上や
  現地人への聞き取りとなる

・テキストが少なく写真が多く掲載されており、
  １ページの情報が短時間で得られる
・低予算プランも掲載することで、より気軽に沖縄に行ける



ポジショニングマップ

当サイト当サイト

プランの掲載
なし

プランの掲載
あり

テキストが
多い

写真が
多い

Holiday

おきなわ物語

沖縄ラボ

We-Love 沖縄
ちゅらとく

OKINAWA CLIP

Smart Magagine



ペルソナ

プロフィール

ストーリー

詳細情報

性別

職業

婚姻

年収

女性

会社員

未婚

300万円

27

愛知県

母・父

ネットサーフィン

年齢

居住地

家族構成

趣味

利用しているSNSの閲覧

スマートフォン・タブレット

美的.com・TRILL

LINE・Youtube・Instagram
Twitter・TickTok

休日の過ごし方

よく使用する端末

よく利用するサイト

利用しているSNS

１人暮らし。
特に趣味もなく、休日はSNSを一通り見た後、
Youtubeを見るのが日課。
仕事は大きな動きはなく淡々とこなしており多忙でもな
いが、なんとなく日々の疲れが取れず、何かしらリフレッ
シュしたいと漠然と考えている。
将来の様々な不安のために節約をしている。

小塚　麗



要件定義

サイトストラクチャー

旅行に行きたいけど、プランを立てたり調べるのがめんどくさい人に、
当サイトのプランを参考にしてもらい、沖縄（本島）旅行に行ってもらう

トップページ

特集 問い合わせこのサイトの想い沖縄旅行
プラン一覧

海がメイン

プラン

目的やジャンル
ごとに数点ドロップ
ダウンで表示

泊数をドロップダウン
で表示

自分好みのプランを見つけ
たい人向けに、検索できる
ページも検討する



ペイドメディアの選択と効果

Instagram広告

選択理由

予想される効果

Instagram広告の選択理由
・旅行プランの参考情報を収集するために利用
するツールのアンケートにて、Webメディアに
次いでSNSの利用が多い結果だったこと

・上記のSNSの中でも、Instagram、Twitter
が多く、僅差だが Instagramを参考にしている
人が多い結果だったこと

ストーリーズ広告の選択理由
・Instagram公式の調査では「ストーリーズで
ブランドや商品を見ると興味・関心が高まると
回答した利用者の割合」が 58%と半数以上のた
め写真広告等よりも効果が高いと予想。

・Instagramは写真・動画がメインの媒体のため、
写真映えする沖縄の風景を全面に表示して目を
引きつけることができるので、クリック率増加
を見込める

☆ストーリーズ広告

出展：https://business.instagram.com/success/lacoste/



プロモーションイメージ



KGI・KPI

プラン画像DL数
月間 1,000 件

プランページ
画像DL数

年間 12,000 件

SNS広告

SNS共有

自然検索

KPI
CTR
０.4%

KPI
直帰率
90%

直帰率
80%

KPI

自然検索流入数
2,950

KPI

KPI
CTR
0.5%

プラン画像DL数
100 件 / ページ

KPI KGIプランページ

セッション数
3,０００

広告LP

セッション数
24,0００

自HP

セッション数
3,00０


