
Concept

Webサイトコンセプト

ブランド・商品特徴

高級モードで培われてきた繊細で美しいオートクチュール刺繡を
身近に身に着けられる刺繡小物の販売サイト

メイン商品

既製品のようなクリーンさやクオリティを持つハンドメイド品

ポーチ (5000 円 )

リップケース、ヘアアクセサリー（3000 円 )
刺繍した生地も販売予定その他



Research
ー市場調査ー

ハンドメイド市場

オートクチュール刺繍

メイン商品 ポーチの需要

上記ハンドメイドマーケットプレイスで販売されている
オートクチュール刺繍の小物はブローチが主で商品バラエティが少ない

コロナ後に多少落ち着いたものの過去５年で大きな変化はなし

市場拡大により以前より
ハンドメイド品が身近な物に

＜Google トレンド　“ポーチ”　検索結果＞
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ハンドメイド
マーケットプレイス

ハンドメイド
アクセサリー専門店
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オリジナリティ

オートクチュール刺繍の特別感

クオリティの高いハンドメイド

知名度がない
(ブランド・オートクチュール刺繍共に )

競合他社・クリエイターが多い
刺繍小物だけの市場が狭い

ハンドメイド市場の拡大
世間のハンドメイド品への関心増

Research
ー SWOT分析ー



キャスキッドソンBirthday Bar
マリメッコ

ハンドメイド
マーケットプレイス

ハンドメイド

既製品

一般的 オリジナル

SegmentationTargetingPositioning
ーポジショニングマップー

Afternoon Tea

当ブランド



基本情報

インターネットリテラシー

佐藤このみ 27歳  未婚

神奈川県 相模原市在住

営業事務 年収320万

家族：母、父、兄 友人：12人

日常的にインターネットを使用し
気になったことはとりあえず調べている
SNSは Instagram、Twitter、TikTokをよく利用

商品購入について

キレイ、センスがいい、クオリティが高い、
こだわりがあるなどを感じると惹かれてしまう
ハンドメイド品は興味はあるけど手作り感が苦手
また、すぐ壊れないか心配で手が出せていない

趣味・休日の過ごし方

趣味は、映画・ドラマ鑑賞
休みの日は友達とランチやカフェ巡り
お洒落が好きでショッピングもよく行く

SegmentationTargetingPositioning
ーペルソナー



MarketingMix
ー要件定義ー

ハンドメイド品に興味を持つ品のある 20代以上の女性に
既製品の良さと繊細な手仕事を組み合わせた刺繍小物を見せて

購入してもらう

ーサイトストラクチャー
トップページ

オートクチュール刺繍とは

ブランドについて

小物

アクセサリー

生地

ログインAbout カテゴリ カート FAQ

商品について

配送について



MarketingMix
ーペイドメディアー

Instagram ストーリーズ動画広告

・Instagram広告は平均14.29％の
　非常に高いコンバージョン率を誇る
・動きのある広告の方が効果は高い
・ストーリーズ利用率の高さ

選択理由

コスト
・CPV(Cost Per View) 形式
・ユーザーが最後まで試聴で費用発生
・1再生あたり4~7円



MarketingMix
ープロモーションイメージー

・商品完成までの
　流れを切り取り

・ASMR風

・製作中の手元の
　クローズアップ

動画内容



広告予算： 年間30万円  

平均注文価格6000円 × 430件
＝ 年間 258万円売上見込

検索

SNS

広告
KPI

6万回再生
(CPV 5 円 )

広告 LP
KPI
8400

セッション

自社HP
KPI
3480

セッション

KPI
自然検索
3000回

KPI
流入数
480回

Implementation
ー KPI・KGIー

KGI ：年商 250万円CVR14%

離脱率
70%

CVR 0.6%

直帰率
85%

直帰率
95%

商品ページ
KPI
1434

セッション

購入
KPI

注文件数
430件


