
『売れる』スマフォケースの企画提案
『デザインセンスがいい』と消費者心理をくすぐる提案をする

　制作期間　2023 年４月 11 日～４月 20 日
　制作時間　40 時間程度　
　制作環境　illustrator cs5　Photoshop　cs5

制作の概要

　▼『売れる』スマートフォンケースを企画する
　・デザインコンセプト（なぜそのデザインなのか︖市場調査 / 商品開発 / 広告宣伝 / 販売促進 / 営業 / 販売を考える）
　・スマートフォンケースのデザイン（https://www.rakuten.ne.jp/gold/sun-flower/ で販売するスマフォケース）
　・スマートフォンケースのバナー（上記サイトで掲載するバナー、キャッチコピーを入れる、商品の売り文句を考えるのも重要）
　・ターゲット（自身でマーケティング調査を行い、ペルソナを決める、年代、性別、目的、トレンドなど何を軸とするか考える）
　・商品をどのタイプのケースにするか選ぶ（ハードケース（背面のみ）/ 手帳型（手帳タイプ）/ レタータイプ（三つ折り、鏡付き）

　▼企画提案する上で重要視する点
　・「作成する目的は何か」「誰に見てもらうか」「何をつたえたいか」を明確にする

制作の内容

　・スマートフォンケースデザイン・・・ハードケース（背面のみ）　1 点（２カラー）
　・スマートフォンケースのバナー・・・サイズ 800px✖400px　１点
　・プレゼン資料・・・市場調査、商品戦略、ペルソナシート、商品開発、販売促進　各 1 枚

制作のコンセプト

　・ハワイに興味のあるイマドキ女子がターゲット
　　かわいい × おしゃれ × ハワイ / くすみカラーで大人かわいい Hawaiian style case をキャッチコピーにして、今トレンドの韓国
　　っぽさや、細い線の手書き風イラストとくすみカラー でイマドキ感を演出する    
     ・Love hawaii がつまった７つのポイント
　　見た目のデザインはイマドキ感を出しながらも描く内容はハワイ文化を取り入れてハワイへの愛を存分にアピールする

制作の理由

　・Love hawaii をテーマにしたデザインを企画提案するための市場調査の中で、現在売られているハワイのデザインを調べたところ
　　よくあるハワイのスマフォケースは派手なイメージの原色やインパクトの強いデザインが多いと思いました。
　　ちょっとイマドキっぽくないような・・・と感じた事から、いまどきのスマフォケースとは︖を考えて今回はトレンドをミックス
　　した、イマドキ感のあるデザインを考えました。

制作のテーマ

　・Love hawaii　
　　＃かわいい　＃おしゃれ　＃ハワイ
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Market

Research

市場調査
Q1, 渡航解禁後に行きたい国・地域はどこですか︖

　１位︓ハワイ　　４４．９％
　　２位︓台湾　　　　　　　３８．８％
　　３位︓タイ（プーケット）２８．４％
          ※他、省略
          ※複数回答可

Q２, ハワイにもう一度行きたいですか︖

　 はい︓　９４％
　　 いいえ︓　６％　

【Q2】
調査期間︓2015 年 4 月 25 日～ 4 月 30 日
全国の 416 名の男女が対象
エクスペディア 編集部

2018 年の日本人渡航者数ハワイへの出国数 157 万 1200 人
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　         

LOVE ハワイ
青い海と椰子の生い茂る白いビーチ、フラダンス

やウクレレといった “楽園” 的なイメージ

【Q1】
調査名︓海外旅行に関するアンケート
調査内容︓海外旅行の意向について等計 10 問
調査方法︓WEB アンケート方式で実施
調査対象︓旅工房メルマガ会員
　　　　　全国 20 代以上の男女
有効回答数︓2,380 名
調査実施日︓2022 年 4 月 9 ～ 15 日
実施︓株式会社旅工房 ・おしゃれ、韓国

・くすみカラー
・コラージュ、ステッカー
・手作り、デコ
・うねうね、ふわふわ
・etc...

・ALOHA
・トロピカル
・常夏、海
・派手カラー
・サーフ、サーフイン
・etc...

よくあるハワイの
スマホケースとは︖

いまどきの
スマホケースとは︖

ハワイっぽいスマホケースは派手なイメージ
ちょっとイマドキっぽくないような・・・

Product 

strategy

商品戦略

かわいい × おしゃれ × ハワイ

くすみカラーで大人かわいい Hawaiian style case

ハワイに興味のあるイマドキ女子

名　前︓小川 美咲　31 歳
職　業︓医療事務　
年　収︓３００万
買い物︓GU・楽天・SHEIN
趣　味︓カフェめぐり
　　　　韓国ドラマ・KPOP
　　　　（stray kid・TWICE）
　　　　フラダンス
渡ハ歴︓１回（姉の結婚式）

persona 

marketing

ペルソナ

フラのレッスンの後にみんなでおしゃべりするのが大好き。

ハワイはそんなに詳しくない。ハワイにはもう一度行きたい

けど今は韓国に行きたい。

自分も結婚式はハワイがいいなぁ。（お相手募集中）
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制作の流れ

▼テーマの選定
　・テーマは元々ハワイ旅行やハワイ文化、フラダンスが好きなので自分の『Love　hawaii』をデザインにしたいと思い決めました。
　・ハワイは『売れる』と思っているからです。

▼市場調査・商品戦略
　・ハワイへの渡航者数や、行きたい国ランキングなどでハワイの人気や、いかにみんな Love hawaii なのかをアピールしました。
　・なぜ、ハワイっぽいスマホケースは派手なイメージでちょっとイマドキっぽくないと感じるのかを、よくあるハワイのスマフォ
　　ケースと今のトレンドのスマフォケースを分かりやすくキーワードで並べて表現しました。

▼ペルソナの設定
　・ペルソナはハワイへの興味はあるが、そこまで詳しくなく、最新トレンドが好きなイマドキ女子を意識して設定しました。

♦ハワイ州の黄色ハイビスカス

♦ハワイ州の魚
　フムフムヌクヌクアプアア

 ♦ハワイ州の国旗

♦ハワイ固有種の鳥イイヴィ

♦ハワイ伝統工芸品ラウハラハット

♦ハワイ列島８島

♦モンステラは
　ハワイ語

▼商品開発
　・細い線の手書き風イラストとくすみカラー　
　・Love hawaii がつまった７つのポイント
　・ハワイ語の text を入れてアクセントに

▼販売促進
　・良い意味で主張が少なく、落ち着いた色
　　合いのくすみカラーでイマドキ感を演出
　　ハワイが好きな人はもちろんハワイに関
　　係なくイマドキ女子が見てなんか可愛　
　　い、なんかおしゃれ、なんかハワイと感
　　じるようなデザインを意識したバナー


