
ロゴ&シンボルマークデザイン



一人 1週間あたりの年齢別コーヒー消費量
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市場調査

中高齢者が多い



時間帯別喫茶店・カフェの利用頻度
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ロゴ

暗闇でぼんやりと光る

ランタンのような色合い

文字の一部をケーキに



ターゲット 学生・社会人
コンセプト 一日の終わりにほっと一息

シンボルマーク

夕方～夜の利用客が多い
出典：厚生労働省 |喫茶店営業のみなさまへ
　　　(https://www.mhlw.go.jp/content/000841306.pdf)
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イメージカラー
オレンジ

ブルーグレー

温もり・幸福感・親しみ
心理効果

心理効果

食欲を増進させる。
エネルギーと開放感を与える。

出典：色カラー
　　　(https://iro-color.com/)
           2023.05.24

安息・落ち着き

興奮を押さえ、気持ちを
落ち着かせる。



コースター



グッズ


